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PER QUE?

Importancia mediatica del factor ambiental
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PER QUE?

Factor ambiental com argument de venda
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PER QUE?

Factor ambiental com argument de venda: la petjada de carboni

ES EL QUE EL PLANETA DEMANARIA
El restaurant amb emissions de carboni més baixes del mon
Agencia Ogilvy per Ontarian Rest., abril 2010

Hand- ma de kb

REDUEIX LES EMISSIONS DE CARBONI. VES AL PUB.

Agéncia de publicitat KWP! Advertising per Coopers,
octubre 2007



PER QUE?

Fidelitzar el client a partir del factor ambiental
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PER QUE?

Factor ambiental i Art

Energy guzzlers, Frieke Janssens (2007)



PER QUE?

Critica urbana
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QUE?

Assessorament ambiental avancgat

: ~ : Des de inedit oferim assessorament

I n e d l.l- ambiental avancat per augmentar el grau
Innovacio per a de sostenibilitat, eficiencia i rendibilitat
la sostenibilitat  dels nostres clients .

+info: www.ineditinnova.com



coOM?

Divisions + Productes/ serveis

) formacié

Formacio

Capacitacio

) assessoria

Analisi de Cicle

de Vida \
Ecodisseny
de serveis
Mitigacio Petjada
de CO, o ,
Hidrica  petjada de
Carboni

Analisi de Fluxos de
Materia i Energia

+info: www.ineditinnova.com

) productes

Ecoinnovacio

Ecoredisseny
de productes

Ecodisseny de
productes



coOM?

Alguns conceptes clau, eines i metodes
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coOM?

Seqiiencia de serveis: Descripcio + Prospeccio + Validacio / Formacio

Descripcio Prospeccid Validacio
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Inventariat ambiental; Estat de l'art; Conceptualitzacio; Comparativa ambiental;
Indicadors ambientals; Accions de millora Assessorament en el Comunicar la millora
Avaluacié ambiental: ambiental; desenvolupament; ambiental a B2B i/o B2C;
Estrategies d’ecodisseny Segell ambiental,

Formacio

Tallers/ workshops; Xerrades sectorials; Seminaris in company

+info: www.ineditinnova.com



Augmentar
Beneficis competitivitat

d'incorporar el N +
factor ambiental Generar

i I'ecodisseny oportunitats de
negoci



BENEFICIS

Augmentar competitivitat i Generar oportunitats de negoci

1. eco-eficiencia + innovacio

2. potenciar la imatge verda

3. nous ninxols de mercat

4. millorar la relacio amb 3ers



eco-eficiencia®
+ innovacio

Reduccié de costos Definicio d’estrategies de
millora ambiental

Optimitzacio del consum i
emissions

*consumir menys per produir igual o més, tot reduint els costos ambientals i
economics.



BENEFICIS
Eco-eficiencia i innovacio

___ Q inedit
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eco-eficiencia +
innovacio*

Reduccié de costos Definicio d’estrategies de
millora ambiental

Optimitzacio del consum i
emissions

* desenvolupar noves linees de producte verds mitjancant I'ecodisseny



BENEFICIS

Eco-eficiencia i innovacio

Ecodlisseny i validacic ambientaql

M Accés g mercat

Smart Citjes: recarrega de
vehicles electrics
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BENEFICIS

Eco-eficiencia i innovacio

Eco Conceptualitzacio

o Barcelona
R pel Medi
B Ambient




potenciar la
imatge verda*

Imatge "verda"

Reforgcar arguments productes/ serveis
de venda
RSC
Evitar Green ..
Washing Prestigi
marca

* incorporacio de la sostenibilitat com un argument més de venda: el marketing verd
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BENEFICIS

Imatge verda

Ecodisseny i validacio ambiental

A Accés mercat ecofashion (gamma mitja-alta) =
disseny + sostenibilitat + qualitat

A 100% xarxes de pesca reciclades

A 100% coto regenerat (armilla interior)
4, 35% Petjada de Carboni (5kg de CO5)
A Temporada tqrdor - hivern 2012
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BENEFICIS

Imatge verda

Quantificacio i comunicacio ambiental

Tasted for harmédsubetonces




nous ninxols
de mercat*

Mercats Accés a la compra
ambientalment més verda
exigents
Nous productes
verds

* La diferenciacio permet assolir nous clients, obrir-se a nous mercats amb un
posicionament preferent, i generar nous conceptes de negoci.



C inedit
BENEFICIS

Nous ninxols de mercat

Quantificacio’ i Comunicacijg ambientq/

| MPetjada de Carbonj 430g de CO, per
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BENEFICIS

Nous ninxols de mercat

Ecodisseny i validacio ambiental



millora de la
relacio amb 3ers*

Increment de
Complir i anticipar- I'atractiu per
se als requeriments inversiors
ambientals Subvencions
europees Subvencions
Ajuts d’entitats nacionals
privades

* accés a concursos publics i subvencions de projectes, on la innovacio i medi ambient
son un factor diferencial



BENEFICIS

Millora de la relacio amb 3ers

Definicio d’eco-estrategies

A Definicio cataleg de propostes
ambientals singulars

A Repercussio mediatica de l'edifici
A En us al curs 2013 - 2014

A 500.000€ linia de finangament

€ Obra Social "aCaixa® Accés a la linea de finangament




BENEFICIS

Millora de la relaci amb S’er
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Beneficis d'incorporar el factor
ambiental i I'ecodisseny a
I'empresa

EMAS + Ecodisseny = Ecoinnovacio
Dijous, 15 de marc¢
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