revista de qualitat ambiental

A Catalunya,

fes turisme sostenible!

Entreel 15iel 18 d'abril del 2010, el
Club EMAS, amb el suport del
Departament de Medi Ambient i
Habitatge ila col-laboracid de I'Agéncia
Catalana de Turisme de Catalunya, va
participar en el Sald Internacional del
Turisme de Catalunya (SITC 2010) sota
el lema “Catalunya sostenible”.

Amb un estand obert a la participacid
de totes les organitzacions EMAS del
sector turistic a Catalunya, aixi coma
les que disposen del Distintiu de
Garantia de Qualitat Ambiental de la
Generalitat (DGQA) i de I'Ecoetiqueta
de la Unid Europea (Ecolabel), aquesta
actuacio s'emmarca dins de la linia de
difusié de 'EMAS i de les diferents
eines ambientals de que disposa I'ad-
ministracio, no nomes cap a sectors
técnics i empresarials, sind també cap
al ciutada del carrer. Aquestes actua-
cions tenen un objectiu molt clar: que
agquestes eines siguin més conegudes
per tothom i que aixo tingui un efecte
positiu enles organitzacions que les
tenen implantades.

El sector turistic és un dels més
importants en I'economia catalana, i
aquest sald, un dels més importants
del sector, ho demostra, amb la parti-
cipacio de més de mil cent expositors
procedents de més de seixanta paisos
i en el qual totes les comunitats auto-
nomes de I'Estat espanyol van estar
representades. Aprofitant aquest
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important aparador —que va comptar
amb la presencia de més de 195.000
visitants—, esva creure adient que les
empreses del sector turistic a
Catalunya amb aguestes eines tin-
guessin el seu reconeixement i fossin
conegudes pels visitants mitjangant
un cataleg, fet exclusivament per a
aquest sald, en el qual figuraven totes
i cadascuna d'aquestes organitza-
cions amb les seves corresponents
dades de contacte. Aquest cataleg,
amb el titol “A Catalunya, fes turisme
sostenible”, va tenir molt bona acolli-
da entre els visitants, ja que recopila-
va totes les organitzacions que pro-
mouen aquesta manera de fer, donant
resposta a una demanda de recopila-
cid de totes les empreses del sector
turistic que treballeni/o aporten un
plus als seus visitants.

Fira de Barcelona, en fer la valoracid
final d'aquest sald, va considerar molt
positiu que en I'edicid d’enguany
haguessin tingut cabuda nous temes i
nous enfocaments turistics en relacid,
entre d'altres, amb el nostre projecte
de turisme sostenible.

Des del Club EMAS estem molt satis-
fets d'aquesta experiéncia iniciada
aquestany 2010, al llarg de la presen-
ciaen el Salg esvan enquestar unes
set-centes persones per avaluar el seu
nivell de coneixement de I'EMAS, del
DGQAide I'Ecolabel. |, tot i que és molt
curta, per altra banda algunes agen-
cies de viatges i operadors turistics
van sol-licitar la Ilista de les empreses
turistiques respectuoses amb el medi
ambient pertal d'introduir-les en les
seves ofertes turistiques a Catalunya.
Alguna cosa esta canviant també en
aquest ambit, i potser és el moment de
donar visibilitat al valor afegit ambien-
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tal de les empreses del sector.

En aqguesta mateixa Iinia d'actuacid, el
passat 5 de juny, aprofitant el Dia
Mundial del Medi Ambient, es va orga-
nitzar la segona Jornada “EMAS al
carrer” al parc de la Ciutadella de
Barcelona. Enguany, amb una més
gran afluéncia de visitants i d’'organit-
zacions participants.

Amb aquestes actuacions s'intenta
que cadavegada més la pregunta
“Coneixes que és 'EMAS?" tingui un Si
per resposta.

Podeu trobar més informacid sobre
aquestes actuacions al web www.clu-
bemas.cat. »

Motxilla ecologica

La revista RQA, esta compromesa en estudiar i donar la maxima informacic sobre
el seuimpacte ecologic. En aguest niimero, les dades del cost ambiental que té

cada exemplar son:

LaRQA esta feta amb paper reciclat 100% i conforme a la norma RAL-UZ 14
Angel Blau, i té un pes de 47,2 gr. Aquesta revista ha estat dissenyada i
magquetada per El Tinter i impressa per Grafiques Ortells, dues organitzacions

registrades en EMAS.

L'impacte ambiental per cada nimero, inclosa la fabricacié del paperi el procés

d’'impressio és el seglient:

Consum total de matéries primeres 65,36 gr.
Produccio de residus 13,484ar.
Consum d’aigua 0,411.
Consum d’energia 0,19 kwh
Emissions de CO:: 99,39gr.
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El Programa catala
d’ecodisseny: una
eina per a promoure
el consum sostenible
a Catalunya
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teniblesiuna politica industrial soste-
nible, que estableix com a objectiui
ambit de treball “la millora de les
caracteristiques ambientals de pro-
ductes en totel seu cicle de vida™.

La politicaintegrada de producte.
Lanorma UNE 150301.

L'Ecoetiqueta Europea, aixi com el
Distintiu de Garantia de Qualitat
Ambiental de Catalunya.

Es enaquest marcen el qual ens hem
de moure per a promoure |'ecodisseny.
Des de I'any 2000, el Departament de
Medi Ambient i Habitatge (DMAH), jun-
tament amb altres organismes i enti-
tats, ha dut a terme experiencies i inicia-
tives en el mon de I'ecodisseny tenint en
compte diferents grups d'interes i dife-
rents aspectes de I'ecodisseny. No obs-
tant aixo, si bé els resultats han estat
molt positius, no s’ha disposat mai d’'un
programa que defineixi els camins a
sequiriels objectius a assolir. Es per

et

L'ecodisseny és una de les eines de
consum i produccio sostenible de la
Unio Europea. Com ens afectaa
Catalunya?

Disposem d'un marc de referencia
d'instruments normatius i politiques
d'ambit europeu, estatal i autondmic
com ara els segiients:

La Comunicacid de la Comissio
Europea de I'any 2008 relativa al Pla
d’'accid sobre consum i produccid sos-

o

aquest motiu que ara s'esta treballant
en I'elaboracid del Programa catala d'e-
codisseny (PCE), per tal de garantir que
aquesta eina sigui una de linies d'actua-
cid pera promoure un mercat més sos-
tenible a Catalunya.

Quin horitzd temporal tindra aquest
Programa?

L'abast d'aquest Programa sera de
cincanys del 2010 al 2015. Concretar

un horitzd temporal és determinant
per a definir uns objectius ambiciosos
i, alhora, assolibles. Ara sabem que en
aquests cinc anys hem de decidir com
fomentar models de consum i produc-
cié més sostenibles a Catalunya, esta-
blir sinergies amb tots els agents
implicats en els sistemes productius
(empreses, universitats, centres de
recerca, dissenyadors, consumidors,
etc.), i aixi adequar-nos als requeri-
ments normatius actuals exigits des
delaUnid Europeaiia les directives
europees que d'aquiano gaire ens
faranincloure I'ecodisseny a tots els
productes.

I com es definira aguest Programa?
En aguest moment hem dut a terme
un estudi de les debilitats, amena-
ces, fortaleses i oportunitats (DAFQ),
per a coneixer la situacio actual. A
partir d'aixo, en el darrer mes de
maig s'han convidat diferents agents
(representants del mén empresarial,
de les escoles i universitats, dels
consumidors, consultors i experts,
etc.) per tal de coneixer el seu punt
devista i, de manera conjunta, esta-
blir les prioritats en les linies d'ac-
tuacid del futur Programa. Aquesta
metodologia de treball servira pera
definir les bases del Programa catala
d’ecodisseny.

Pero que es ben bé I'ecodisseny?,

0 a que es pot aplicar?

Enlareunid amb les diferents parts
interessades hem descobert que
tenim diverses definicions d"“ecodis-
seny”, pero hi ha una série de concep-
tes als quals tots I'hi lliguem, en parti-
cular, tots coincidim que es tractad’un
disseny innovadar, eficient i integral
que incorpora criteris ambientals en
els productes i serveis que, de caraa
I'usuari, han de ser millors.

Les parts interessades coincideixen
que hem d’exigir un bon disseny, és a
dir, que els productes i els serveis
han de donar resposta a les necessi-
tats de l'usuari tenint en compte tots
els punts de vista. Aixi com s'incorpo-
ren elements d'ergonomia, resisten-
cia, durahilitat, etc., els criteris
ambientals, com ara l'eficiencia dels
recursos, han de ser un element més
a considerar en qualsevol producte o
Servei.

| per que, silI'ecodisseny es fa perque
un producte sigui innovador, eficient i
integral, ens trobem al mercat tants
exemples de productes no eficients?
En I'actual model economic hihan
elements que dificulten I'avanc de
sistemes productius més sosteni-
bles. Per exemple, al consumidor li
surt més a compte “llencar” que
“reparar”, o comprar productes
importats que productes locals. El
preu no reflecteix el valor real d'un
producte ni el que hihadarrere seu,
com ara I'extraccid dels materials,
I'energiaiel transport necessaris per
produir-los i fer que arribin al consu-
midor final.

Hem de treballar perque aquests pro-
ductes tinguin un avantatge competi-
tiu per al fabricant i també millores
per al consumidor (tant economiques
com socials). El producte final had'a-
portarvalor afegit tant peral'empre-
sa com per al consumidor. Cal que el

benefici siguivisible i que hi hagi un
retorn per a totes les parts.
Darrerament, els consumidors comen-
cenavalorar els productes sosteni-
bles. La preocupacid pel medi ambient
escomenca anotaral’horade ferles
compres. El problema és que cal donar
més visibilitat als productes més sos-
tenibles.

Hem de contribuir a crear un mercat
realiglobal peraaquest tipus de pro-
ductes. En aquest sentit, I'ambientalit-
zacio de la compra per part de I'admi-
nistracid catalana és un dels eixos
d’actuacid, atés que pot estimularla
dinamitzacid del mercat.

Es la formacio dels dissenyadors el
factor determinant perque els pro-
ductes i serveis que comprem siguin
meés respectuosos amb el nostre
entorn?

Es determinant perqué ells aporten
coneixement i competencies en el pro-
cés de definicié d'un producte, pero no
s pas I'inic aspecte a considerar. Hem
de poderincidiren tots i cadascun dels
agents que influeixen en la presa de
decisid sobre el disseny d'un producte:
tant dissenyadors com directius, res-
ponsables técnics de les empreses
fabricants, consumidors, publicistes,
etc. Solament aixi podem donar suport
alafeina del dissenyador que estigui
format i conscienciat. En cas contrari, el
dissenyador continuara trobant-se obs-
tacles al'horade traduiren un produc-
tereal el disseny proposat a l'empresa.

Que pot fer una empresa interessada
en giiestions d’ecodisseny?

Hem d'intentar canalitzar la informa-
cidiles eines actualment disponibles
per a poder agilitar el procés de trans-
ferencia del coneixement mitjancant
la creacié de punts de trobada, xarxes
de treball o similars, sobretot estimu-
lantlainteraccié universitat-empresa.
No obstant aixo, I'accés a lainformacio
no és el problema, sing la viabilitat
economica de les propostes. Som en
uns moments dificils; pero, com deiem,
lainnovacio ha d'incorporar els aspec-
tes ambientals.

1 un consumidor que hi pot fer?

On pot trobar productes i serveis
ecodissenyats?

Als consumidors els hem de donar els
elementsilainformacié necessaris
perque puguin orientar la seva eleccio
cap a productes respectuosos amb el
medi ambient. Els productes amb eco-
etiquetes oficials son una garantia a
I'hora de triar un producte o servei
respectuds amb al medi ambient.
També podem fer servir algunes de les
eines disponibles, com per exemple la
Xarxa “Compra Reciclat”, que ofereix
informacid sobre productes reciclats,
reciclables i compostables. L'objectiu
final, pero, s anar cap a un mercat de
productes ecodissenyats. En aquest
sentit, la Uni¢ Europea ja esta treba-
llant en un esborrany de directiva d'e-
codisseny orientada a tots els produc-
tes. Elmodel energetic en ecodisseny
ha funcionat; la majoria de consumi-
dors coneix que és una rentadora de
classe A, per exemple.



Desplegament dela
responsabilitat social
empresarial (RSE) en

organitzacions EMAS
(Unrepte molt proper)

Marc Brundelius,
especialista en RSE i coordina-
dor del projecte “RSE i EMAS”

Durant el projecte pilot
“Desplegament de la responsabilitat
social empresarial (RSE) en empreses
registrades EMAS” que es va realitzar
durant els anys 2008 i 2009, impulsat
pel Club EMAS iamb la participacic de
deu membres d'aguesta associacio, es
van detectar algunes semblancesi
sinergies entre el sistema de gestid i
auditoria ambiental EMAS i I'RSE.
Abans de res, fitxarem diverses giies-
tions amb relacid a la responsabilitat
social empresarial. Segons la Comissio
Europea, en una definicid de I'any
2001, “I'RSE és la integracid volunta-
ria, per part de les empreses, de preo-
cupacions socials i mediambientals en
les seves operacions comercialsien
les seves relacions amb els interlocu-
tors”. L'RSE aporta una integracid de la
responsabilitat en I'organitzacid inter-
nade l'empresa, i alhora intenta inte-
grar, en una altra dimensig, els inte-
ressos dels diferents interlocutors —
empleats, clients, proveidors, banca,
administracio publica, etc.— per tal de
poder adoptar les millors decisions
ambrelacid atots ells i als interessos
de I'organitzacid. Aquests dos nivells
determinen, en gran mesura, larela-
cid entre 'EMAS i I'RSE.

En el cas de les empreses participants
en el projecte, es van aprofitar alguns
elements de I'EMAS per a poder dis-
senyar una estrategia d'RSE i poder,
aixi mateix, implantar-la. En aquest
sentit, es tenia avancat que I'EMAS ja
cobreix els aspectes ambientals de
I'RSE i facilita molt la integracid d'a-
quests en el dia a dia de les empreses.
Aquestes empreses ja tenen una
estructura organitzativa important en
diferents ambits, com ara el carrec de
responsable de medi ambient, sensi-
bilitzat i capacitat per a mesurarels
impactes de la seva empresa sobre la
societat i el medi ambientique, a més,
estavinculat a altres departaments
i/o seccions per a poder obtenir dades
i poder fer complir politiques determi-
nades amb I'objectiu d'estar sempre
en un procés de millora continua.
Normalment aquest departament té
contacte directe amb la gerénciai/o
direccid, ja que aquests aspectes, en
molts dels casos, formen part de les
decisions estrategiques de I'organit-
zacio.

Tanmateix, encara que 'existéncia
d'un responsable en relacid amb EMAS
sembli que pot solucionar aquesta
qlestid d'integrar “les preocupacions
mediambientals i socials dins les ope-
racions comercials”, amb aixo no n'hi

ha prou, sind que ladireccid també ha
d'assumir un paper proactiu en aques-
taintegracid, ja que és en aquest
nivell on es defineixen els motius, els
objectiusil'abastal'horad’integrar
I'RSE en I'estrategia de 'empresai
d’un determinat sistema de gestid. Es
aquest procés de definicid del “que”,
del “perque” i del “com” el primer pas
abans de comencar a delegar giestio-
nes d'RSE als responsables de medi
ambient de les organitzacions EMAS.
Un altre dels aspectes comuns entre
EMAS i RSE que es va tractar en aquest
projecte és la relacié de I'organitzacic
amb els seus interlocutors. Segons
EMAS, les organitzacions han d'estar
en condicions de portaraterme una
relacid i un dialeg amb les seves parts
interessades respecte als seus impac-
tes ambientals (EMAS IIl, annex 2, B 5).
Aquest comportament és molt present
enla definicié del que és la responsa-
bilitat social empresarial. Aquesta
relacié no ha de ser puntual, siné que
ha de tenir continuitat al llarg del
temps, per exemple en la definicid dels
aspectes ambientals directes i indirec-
tes (EMAS I, annex 1) o dels aspectes
socials, laborals i etics pel que respec-
taaI'RSE (Llibre Verd de la Unig
Europea o la futura guia IS0 26000) o
en el procés de millora continuaienla
comunicacid externa pel que respecta
a I'EMAS (EMAS I1l, annex 2, B 4).
Aquesta comunicacié amb els interlo-
cutors serveix, a més, perque les “ope-
racions comercials” estiguin en linia
amb les expectatives socials i mediam-
bientals de cadascun dels seus inter-
locutors. Aquesta relacid és molt
important per a les organitzacions
que volen entrar en el concepte d'RSE
i/o EMAS com una oportunitat d'aug-
mentar-ne |la competitivitat, de dis-
senyar nous productes, de fer més
forta la seva capacitat innovadora, i
alhora els pot donar més oportunitats
d’ocupar certs ambits de mercat. Aixi
mateix, la correcta relacio amb els
interlocutors és un punt clau també
per a organitzacions que entenen
I'RSE i/o EMAS com una plataforma
etica per ano causar danys al seu
entorn o per atenirlaseguretat de
complir els requisits legals que els
apliquen. La informacid i el “feedback”
dels seus interlocutors els déna molta
informacio sobre els possibles riscas
de les seves activitats i operacions.
Aquest aspecte de la relacié amb les
parts interessades és molt important
en els dos sistemes (RSE i EMAS) i
requereix la consideracid i la integra-

Sessio de treball grup RSE i EMAS

cid adequada dels diferents interes-
sos dels interlocutors en la presa de
decisions de I'organitzacié. Aquesta
manera d’encarar la giiestié sempre
ddna beneficis, com per exemple, en
el cas d'EMAS i els seus empleats, la
participacid activa d'aquests en el
sistema de gestid. Aix0 aporta una
més gran satisfaccic laboral i una
reduccid de costos aixi com una
major reputacid corporativa, factors
molt importants per qualsevol orga-
nitzacio. Aquesta integracic dels
interessos dels interlocutors també
pot produir beneficis al llarg de tota
la cadena de produccid, ja que pot
assegurar que les materies primeres
siguin renovables i processades
sense residus toxics, i els productes
puguin ser empaquetats, emmagat-
zemats i distribuits amb una logisti-
carespectuosa que generi el minim
d’emissions i que requereixi el minim
de materials. Peraarribar a aques-
tes millores cal fer tota una serie
d’actes comunicatius amb els respec-
tius interlocutors, igual que en el
camp de I'RSE, per exemple, cal asse-
gurar que les materies primeres esti-
guin produides sota I'aplicacio dels
drets laborals i humans aprovats per
la comunitat internacional, que esti-
guin fetes en condicions de salut,
seguretat i flexibilitat laboral ade-
quada, que la seva distribucid no
impliqui practiques de corrupcio,
competitivitat injusta, monopolis o
de lobi no democratic, marqueting
perjudicial per als consumidors,
entre altres molts aspectes.

Participants projecte RSE i EMAS

En aquests dos casos, les preguntes
que s'arriben a respondre a través d'a-
questa comunicacié s6n semblants:

En qué consisteix la nostra responsa-
hilitat social i/o mediambiental?
Podem crearvalor per ala nostra
empresa i perals nostres interlocu-
tors?

Quins sén els impactes que no corres-
ponen a aquesta responsabilitat?

Com es poden superar les dificultats
pensant en I'exit, I'efectivitatil'accep-
tacid d'una organitzacié en la seva
societat i al mercat?

Enun casideal de fusié d'aguest dos
sistemes trobariem una definicié com-
partida, juntamb els seus interlocu-
tors, del que és la responsabilitat
social i mediambiental de I'organitza-
cid. Enaquest punt, la direccid de I'em-
presa pot assumir també un paper
actiu enrelacié amb quiicom es
comunica, qui sera el responsable de
I'empresa en aquesta giiestidiamb
quina autonomiai poder compta per
representar els interessos de I'orga-
nitzacio.

Amb aquest projecte d'integracic
d'RSE i EMAS hem constatat que es
plantegen més desafiaments, com ara
el nou paper dels responsables de
medi ambient de les organitzacions
EMAS, les seves competencies i parti-
cipacid en la presa de decisions estra-
tegiques, o l'oportunitat que tenen els
gerents i propietaris de les empreses
per a preparar les seves organitza-
cions per al desafiament de la sosteni-
bilitat.



Biodiversitat i empresa

Francesc Giro
Director de la Fundacio Acciénatura
Barcelona, maig del 2010

Que és la biodiversitat

Les Nacions Unides han declarat el 2010 Any
Internacional de la Biodiversitat. Aquesta paraula
encara és desconeguda per una part important de la
poblacié. D'acord amb la Convencid Internacional
sobre Biodiversitat, s'entén per “biodiversitat” o
“diversitat biolodgica” la variabilitat d'organismes
vius de qualsevol font, inclosos, entre d'altres, els
ecosistemes terrestres i marins i altres ecosistemes
aquatics i els complexos ecologics dels quals formen
part; compren la diversitat dins de cada especie,
entre les especies i dins dels ecosistemes. En poques
paraules, es tracta de lavarietat de lavida a la Terra.

accionatura

www.accionatura.org

Per que és important

La biodiversitat és important perque garanteix el
funcionament de la Terra. Totes les persones neces-
sitem per aviure aire de qualitat, aiguai aliments.
Pero, si ens fixem en el nostre entorn, tot el que ens
envolta prové de la biodiversitat. Els plastics, la
fusta, el paper, gairebé tot el que no és d'origen
mineral prove de |a biodiversitat. Un altre valor
important de la biodiversitat és el seu valor cientific.
L'estudid'aquesta ens permet avancar en el coneixe-
ment de I'origeni el funcionament de lavida i també
ens permet entendre com funciona el nostre plane-
ta. Amés a més, ens pot aportar maltiples aplica-
cions que ens poden ser molt Gtils. Per tot aixo, la
biodiversitat és fonamental des del punt de vista
economic. Cada cop més, descobrim molécules i for-
mes de vida que, un cop imitades o desenvolupades,
poden tenir unvalor econdmic molt alt. Un altre dels
valors de la biodiversitat, que és cada vegada més
reconegut, és el valor com a recurs turistic. Cada any,
milions de persones d'arreu del mén viatgen a arees
naturals per tal de coneixer, observar i fotografiarla
biodiversitat que contenen.

La péerdua de hiodiversitat

Tenim estimacions que actualment s’extingeixen
entre cinquantai dues-centes especies al dia, amb la
qual cosa es perd una oportunitat enorme de desco-
briraplicacions que ens podrien ser (tils com a espe-
cie. Sobretot a les selves tropicals encara, hihan
moltes espécies que no han estat descrites. Es sor-
prenent que al segle xx encara anem descobrint
noves especies de mamifers, ocells 0 amfibis a
Papua Nova Guinea o Cambodja. Si encara descobrim
aquests animals grossos, imaginem el que queda per
descobrir en el mon dels petits, dels invertebrats.
Les extincions sén un procés natural que fa que
regularment desapareguin especies i de mica en
mica envagin sorgint de noves, pero normalment
aquests processos tenen lloc al llarg de desenes o
centenars de milers d’'anys. Ala historia de la huma-
nitat no s’havia produit mai una extincié massiva de

Mesures compensatories de I'aeroport de Lleida-Alguaire.
Mitjancant acords de lloguer o compra amb els propietaris de
lazona, compensa una superficie equivalent ala que ocupa,
amb terrenys on es conservai es gestiona la biodiversitat.

formes de vida com la que estem vivint en els darrers
Una empresa situada a Martorelles recupera un espai pro-
peralafabrica pertal de crear un corredor per a la fauna.
Una de les actuacions va consistir a col-locar capses niu per
aratpenats.

centanys. Es creu que el ritme d’extincid és entre
deuicentvegades més rapid que el que es donaria
manera natural. Es considera que en els darrers 435
milions d'anys s’han produit cinc extincions massi-
ves, de les quals la darrera, més coneguda per ser la
dels dinosaures, va tenir lloc fa 65 milions d'anys. La
que estemvivintara té al'espécie humanacoma
principal i quasi Unica causa.

Les extincions son per sempre

Quan parlem dels problemes ambientals que ens afec-
ten, com ara el canvi climatic, la contaminacic de l'aire,
la contaminacid de I'aigua o dels sols, I'erosid i la
desertificacid, etc., poques vegades som conscients
que practicament tots aquests processos podrien
tenir solucid a llarg termini. Es quasi sempre una
gliestid de voluntat, tecnologia, recursos economics i
temps. Amb totes aquestes eines, podriem recuperar
la qualitat de I'aire i dels sols, aixi com la qualitat de
I'aigua derrius, llacs, oceans i fins i tot dels aqifers
subterranis, que poden tardar segles a recuperar-se.
Perd les extincions son per sempre. Es probablement
I'inic procés que és totalment irreversible. D'aquila
urgencia d'aturar aquesta perdua, aquest drama per
al planeta, i també per la humanitat.

Que hi té a veure, aixo, amh les empreses
Tota la nostra activitat econdomica i el nostre benestar
es basen en les materies primeres, béns i serveis que
ens proporciona la naturai que constitueixen el nos-
tre capital natural. Tot i que sovint ho oblidem, la nos-

traespecie forma part de la naturaino pot prescin-
dir-ne. Per tant, qualsevol activitat humana, incloent-
hi evidentment I'econdmica, té unimpacte en la bio-
diversitatien els serveis que aquesta ens ofereix.
Sovint associem la degradacié ambiental o I'impacte
sobre el medi natural només amb empreses extracti-
ves, sigui de mineral, fusta, peix o altres béns. Pero
totes les personesiles empreses tenim un impacte
directeiindirecte sobre el medi. La nostra ocupacid
de I'espai n'és I'indicador més facil. Perd també el
consum energéticid'altres materials hi té un impac-
te. La fusta de construccions i moblesila pasta pera
produir paper poden provenir de plantacions d'arbres
ben explotades per a aquestes finalitats, o bé de sel-
ves tropicals verges que son arrasades. Els conreus
peraobtenirl'oli de palmaolasoja peraaliments o
pinsos, o productes cosmetics i de cura personal,
poden haver estat els causants de la devastacid d'e-
cosistemes de granvalor a America del Sud o al sud-
est d'Asia. El consum del peix que se serveix als res-
taurants (o ala cantina de I'empresa), depenent del
seu origen, tipologia i mides, pot estar contribuint al
drama que estanvivint els nostres mars i oceans.

Podem fer-hires, les empreses?

Un primer pas és tenir un minim coneixement de la
biodiversitat del nostre pais i de la seva importancia.
També podem analitzar I'impacte que té la nostra
empresa sobre la biodiversitat. Un indicador senzill és
la superficie que ocupa. L'empresa Walmart va desen-
volupar lainiciativa “Acres for America”, que consisteix
acompensar cada acre (0,4 hectarees) que ocupen els
centres comercials amb la proteccid d'una d'area d'in-
teres natural d'una superficie equivalent. També
tenim I'oportunitat de desenvolupar un pla d'accié per
la biodiversitat (PAB), que consisteix en una analisi
més a fons del nostre impacte i a definir una estrate-
giaiun plad'accié compensatoris, col-laborant alhora
amb les estrategies locals 0 nacionals de conservacio
de la biodiversitat. Per posar un exemple, ACESAva
elaborar, en col-laboracié amb Accid Natura, un pla per
ales seves autopistes AP-2i AP-7, que ja s’ha comen-
cat aimplementar, potenciant comunitats vegetals
d'interes als terraplens de les autopistes i arees de
descans, i eliminant les especies de la flora que sdn
invasives i d'origen exotic.

Tota activitat empresarial i econdomica, com hem
comentat, es basa directament o indirectament en el
capital natural i té, per tant, la responsabilitat d'es-
mercar part dels seus esforcos en la conservacio i
regeneracid d'aquest capital natural, com a necessi-
tat presenticom a garantia de futur. En aquest pro-
Cés, una organitzacio pot establir una alianca amb
una ONG conservacionista o de custodia que meni a
una relacio que sigui de benefici mutu.

Laimplicacid de les empreses en la conservacié de la
biodiversitat constitueix, una responsabilitat, i alho-
ra una oportunitat de diferenciacid, de millorar la
seva reputacid i de buscar I'excel-lencia en I'exercici
de la sevaresponsabilitat social empresarial.

Diverses empreses, com ara ACESA o Gas Natural, col-laboren en la recuperacid d’un espai natural de gran interés: I'estany
de Sils, a Girona, on els prats humits sén gestionats amb I'ajut de cavalls.
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La planta, ala comarca de
I’Anoia, ha implantat amb exit
solucions de gestio en I'ambit de
I'aigua, I'atmosfera, els residus i
I'energia

Hispano Mecano Eléctrica, SAU (HIMEL)
va néixer a Capellades el 1958 i esva
especialitzaren el disseny, la fabrica-
cidilacomercialitzacié d’embolcalls
metal-lics per al material electric. Amb
I'evolucié del mercat i I'aparicié de
noves tecnologies, el 1982 va crear la
planta de Malins de Rei per tal de con-
tinuar creixent amb la fabricacid d'a-
quests equips. El 1994, HIMEL va pas-
sar a formar part d'Schneider Electric,
grup especialista en gestio de I'ener-
giailider en eficiencia energetica, que
manifesta un compromis absolut amb
la sostenibilitat ambiental i ha implan-
tat solucions d'eficiencia energetica
als seus centres. La seva planta de
Capellades també és un exemple d'es-
talvi energétic en diferents ambits.

Aigua

Ala planta de Capellades s'han imple-

mentat solucions per a una gestié

racional iraonable de I'aigua, que han
afavorit lareduccig i I'estalvi. La cultu-
raambiental de I'empresa es va iniciar
el 1976. Heus aqui algunes de les
mesures aplicades:

-Tancament dels circuits de refrigera-
cid de les maquines de soldadurai
centraletes hidrauliques.

-Instal-lacions més eficients de tracta-
ment de superficies, entre les quals
s'inclouen sistemes de reaprofitament
en cascada, recirculacio i microfiltra-
ci6, mitjancant equips de filtracio,
osmosi inversa i desmineralitzacio.

-Nova depuradora fisicoquimica que
millora la qualitat de I'abocament de
les aigiies residuals industrials.

-Un diagnostic per a I'estalvi d’aigua a
laindlstria de I'ICAEN, amb propostes
i recomanacions.

-Aprofitament de I'aigua de rebuig de
la planta d’osmosiinversa pera
vaters i urinaris, i instal-lacio de sis-
temes d'estalvi (aixetes, economit-
zadors, etc.) en lavabos, dutxes i cis-
ternes.

-Canvid'un producte dels banys de
tractament que contenia crom hexa-
valent, per un altre de no perillds.
D'aguesta manera s’ha millorat la qua-
litat de 'abocament i s'ha eliminat la
perillositat dels fangs de depuradora.

-Recentment s’ha implantat un siste-
ma de gestid de I'aigua mitjancant la
instal-lacio de comptadors digitals
connectats en linia. No obstant aixo,
des del 1997 es disposa de registres
setmanals.

Tot plegat ha comportat una reduccio

del 84% del consum (dels 125.000

m®/any consumits durant els anys vui-

tanta als 20.000 m*/any de mitjana

actuals), percentatge que equival a

una disminucid anual equivalent a 42

piscines olimpiques. La reduccio és

més significativa si es considera I'in-
crement de la produccid.

Ala planta de Malins de Rei, on I'ds de

I'aigua és exclusivament “domestic”,

també s'ha produit una reduccid

important, gracies a laincorporacid de
sistemes d'estalvi i eficiencia en lava-
bos, vaters, urinaris i dutxes. Aquestes
mesures han suposat una disminucic
del 65%, passant dels 6.300 m3/any de

mitjana a la década dels noranta (140

litres/persona/dia) als 2.200 m3/any

de I'actualitat (38 litres/persona/dia).

Atmosfera

En aquest ambit, Schneider Electric ha

implantat solucions dirigides a millo-

rar la qualitat de les emissions o a eli-
minar-les mitjancant:

-L'eliminacid de lainstal-lacid de fuel
(amb emissions contaminants)ila
substitucid per una altra de gas natu-
ral (combustible més net).

-Lainstal-lacid de filtres absoluts i la
desaparicid dels quatre focus emis-
sors de particules de pintura en pols.

-Lacol-locacid de filtres absoluts enla
soldadura, de que manera que s'han
eliminat les emissions difuses de fums.

Esimportant assenyalar que, des que

es prenen mesures periodiques, tant

la planta de Capellades com lade

Molins de Rei sempre han complert

amb el requisit d'un 50% per sota dels

limits legals establerts d’emissions.

Residus
L'objectiu fonamental d'una empresa
és produir béns peravendre'ls.Enla
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seva activitat, aquesta produeix resi-

dus, i peraixo, la gestidiel cost d'a-

quests han d'estar integrats en el

balang economic de I'empresa, com és
el cas d'Schneider Electric. La bona
gestidilareduccid dels residus gene-
rats s’ha aconseguit amb les actua-
cions segiients:

-Distribucié de nous contenidors per a
afavorir la segregacid en origen, de
manera que s'ha facilitat la posterior
valoritzacid externa.

-L’adquisicié de premses compactado-
res de 20 tones per a fer bales de
residus i afavorir la recollida selecti-
va, lavaloritzacié i I'estalvi en trans-
ports de recollida, de manera que es
redueixen les emissions de C0-
(vegeu-ne exemples alataula 1).

-Realitzacid d'un diagnostic ambiental
d'oportunitats de minimitzacio
(DAQOM), del qual es van obtenir idees
per a continuar impulsant la reduccid
dels residus.

-Substitucié d’'unainstal-lacié que uti-
litzava clorur de metilé. Els residus
que generala nova ja no estan classi-
ficats com a especials.

-El desmantellament de la instal-lacio
de desgreixatge amb tricloroetile va
eliminar tot (s d’aquest dissolvent,
aixi com tots els residus especials
que s'higeneraven iles emissions
difuses associades. Un canvi de dis-
seny en els armaris que utilitzaven
agquestainstal-lacid va permetre
incorporar-los ales altres linies exis-
tents de pintura.

-La minimitzacid dels residus espe-
cials associats al consum de poliolila
millora de I'aprofitament de la prime-
ra matéeria. Es vaincorporar una
bossa de plastic dins els bidons de
200 litres. Quan aquests sén buits,
se'ntreu la bossa, queda el bidd net
(passa a ser reutilitzable) i s'aprofi-
ten les restes de material que que-
den dins la bossa. Abans es llencaven
amb el bide.

Ala planta de Capellades, el 90% dels

residus produits sén valoritzats, i el

85% proporcionen ingressos econo-

mics. Schneider Electric ha passat en

aquesta plantadels 15 €/t ingressats

I'any 2000 als 105 €/t del 2009.

Gairebé el 4% dels residus especials

generats el 2000 s’han reduit a poc

més del 2% el 2009.

Energia

La planta de Capellades ha implantat

una solucié per ala gestid eficient de

I'energia que hainclos les accions

seglents:

-El 1985, es va fer la primera auditoria
d'eficiencia energetica, elaborada
per I'Instituto para la Diversificacidny
Ahorro de la Energia (IDAE).

-També s’'ha portat a terme un diag-
nostic sobre la gestid de I'energiaala
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Un dels filtres absoluts de particules de
pintura en pols de les linies de pintura.

inddstria de I'lnstitut Catala
d'Energia (ICAEN), amb propostes i
recomanacions.

-Lainstal-lacié de compressors d'aire
de velocitat variable.

-Un diagnostic termografic de I'ICAEN,
amb consells per a minimitzar els
consums en els casos en queé esvan
detectar perdues energetiques.

-Lainstal-lacio d'energia solar termica
per al'obtencid d'aigua calenta sani-
tariai calefaccio dels vestidors princi-
pals. Cada any es generen uns 7.000
kWh d’'energia solar, que representen
el 40% de les necessitats de la zona.

-Lasupervisié energeticaamblains-
tal-lacié d’equips de mesura perala
captacid de consums d’electricitat,
d'aigua industrial i gas natural, con-
nectats mitjangant unaxarxa SCADA.
Els resultats abtinguts permetran
desenvolupariaplicar plans de millo-
raenergetica.

-Lainstal-lacid de sistemes d'estalvi i
eficiencia energetics, entre els quals
destaquen les parades de les
instal-lacions a partir de certa inacti-
vitat, els detectors crepusculars, la
regulacio horaria o lainstal-lacid
d'il-luminacié de baix consum. També
s’han implantat sondes de tempera-
turais’han establert temperatures
de consigna, una xarxa independent
d'aire comprimitamb un compressor
petit per a les instal-lacions basiques
de “cap de setmana”, i s’ha apostat
per I'aillament de tubs i edifici, per
variadors de velocitat i cremadors
modulars.

D’altra banda, Schneider Electric

compleix la Directiva ROHS i REACH,

jaque tots els seus productes estan

[liures dels materials prohibits.

Aquestes directrius s'apliquen als

productes elaborats als centres de

produccic d'Schneider Electrici als
materials que provenen de provei-
dors externs.

Enresum, Schneider Electric ha assolit

un estalvi de 480.000 kWh cada any en

aguesta planta, una reduccid del con-
sum que ha evitat I'emissié a I'atmos-
ferad'unes 145t de CO-I'any.

Un dels principals reptes de I'organit-

zacid és continuar avancant en les

solucions d'eficiencia energetica. En
aguests moments, com a empresa
lider en aquest sector, Schneider

Electric disposa d'un amplidossier de

solucions per a diferents sectors de la

inddstria que aconsegueixen uns

estalvis de fins al 30%.



W+W, un nou producte
per al'estalvi d’aigua
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Product Design Manager

L'aiguail’energia son els recursos mes
importants del planeta, i el fet de no
aprofitar-los adequadament no sols
afecta el medi ambient, sind també la
nostra economia. L'any 2025, dues terce-
res parts de la poblacié mundial podrien
viure en condicions de manca d'aigua, i,
encara que ens sembliimpossible, mol-
tes d'aquestes persones pertanyeran als
que aradenominem “paisos rics”.

Els consums d'aigua potable per persona
i diavarien extraordinariament d’'unlloca
I'altre: a Barcelona, el consum mitja per
personaidia és de 110 litres; a Paris, de
162 litres, i a Pequin, de 666 litres. Pero
entots els casos més de la meitat d'a-
quest consum es produeixa I'entorn del
bany.Un 30% d'aquesta aigua lallencem
alvateriun35%lafemservirperaren-
tar-nos.

L'estalvi dels recursos disponibles és, a
hores d'ara, un repte que requereix
accions en I'ambit de I'educacidi el con-
sumresponsable, laimplantacid de legis-
lacié que fomenti I'estalvi, I'is racional
dels recursos i el desenvolupament de
nous productes i tecnologies que el facin
viable.

Enaguest cas, Roca, com aempresa lider
en el sector del banyialhora conscient de
la responsabilitat que comporta que els
nostres productes siguin el nexe d'unié
entre l'usuariiel consum, jafaanys que
treballa en el desenvolupament de pro-
ductes que minimitzin el consum d'aigua.
Roca ha estat pioneraenlareduccid de la
capacitat de les cisternes dels vaters. Per
a passar dels 15 litres que feien falta als
anys 1930, als sistemes de doble desca-
rrega de 4,5/3 litres actualment disponi-
bles al mercat, ha calgut desenvolupari
aplicar noves tecnologies. Aixi, s'ha pas-
sat de vaters de tipus “sifonic” als de
tipus “wash down” (arrossegament),
s’han desenvolupat nous mecanismes de
doble descarregai s'ha optimitzat el ren-
dimenti eficiencia hidraulica dels vaters.
Com a resultat de tot plegat, una familia
formada per quatre persones ha passat
de consumir més de 100.000 litres d'ai-
gual'any al vater a consumir-ne menys
de 20.000, i aixd suposa un estalvi de més
del 60% en relacié amb el vater mes
comti del mercat (el de 6 litres).

La necessitat de desenvolupar nous pro-
ductesinnovadorsiliderar el mercat, van
fer que Roca es plantegés, arafa cinc
anys, reforcar el seu departament tecnic,
iva dotar el Roca Design Center de nou
personal i nous mitjans tecnologics. A
meés a mes, I'any 2007 es va engegar |'a-
nomenat Roca Innovation Lab, un grup
multidisciplinariimulticultural de dis-
senyadors conceptuals emplagats en
unes noves oficines situades a Creapolis
de Sant Cugat del Valles, que tenen coma
objectiularecercaiel desenvolupament
de nous conceptes al'entorn del bany,
estudiant basicament les necessitats
dels usuaris.

Undels projectes ja fet realitati que va
ser desenvolupat conceptualmental
Roca Innovation Lab és el W+W. L'origen
d'aquest producte va ser el treball sobre
nous productes ecologics i que poten-
ciessin I'estalvi d'aigua al bany.

Elvateri el lavabo s6n dues peces essen-
cials de I'espai bany. No importa si aquest
espai és gran o petit, 0 si és privat o
public. Generalment, aquests dos ele-
ments, el vateri el lavabo, s6n situats
moltapropl'undelaltre,itot sovintala
mateixa paret. Ameés a més, funcional-
ment, quanta I'tis d'aigua, les dues peces
poden ser complementaries: 'aigua que

PUNT DE VISTA HISTORIC

La reduccid de consum d'aigua de dipdsit que ha fet Roca al llarg dels anys.

s'utilitza al lavabo es podria reutilitzar
per omplir Ia cisterna del vater. Pero, per
arribar a aixo, feia falta dissenyar un nou
concepte de producte que integrés de
manera efectiva les dues funcions, que
estalviés espai, que fos facil d'instal-lar i
que tingués una aparenca atractiva i
alhoraentenedora del concepte d'aprofi-
tament d'aigua.

De la col-laboracid entre el Roca
Innovation Labi els arquitectes Oscar i
Gabriele Buratti, en va néixer el concepte
W-+W, un nou producte sanitari que fusio-
nales funcions de vaterilavabo enuna
tinica peca.

La doble funcionalitat del W+W es veu
potenciada per la dualitat entre disseny i
ecologia:

Peca d'estil impactant i d'alt nivell d’exe-
cucidiqualitat.

Integracio d’un sistema de reutilitzacio
del'aiguadellavabo peradescarregaral
vater, mitjancant el qual es redueix el
consum d'aigua en més del 60% si el
comparem amb unvateramb la cisterna
de 6 litres convencional. Aixo equival, per
auna unitat familiar de quatre persones,
aun estalvi de mes de 25.000 litres I'any.
Integraci6 d’'una aixeta de tipus progres-
siu, de baix consum (8 I/min) i que dismi-
nueix el consum energeticila produccid
de CO:=delacaldera, jaque I'obertura
d'aigua s'inicia sempre per lazona d'ai-
guafreda.

Aquests no sén pas els tinics valors del
producte. Gracies a I'estudirealitzat enla
fusio de les geometries, addicionalment
cal destacar:

Estalvi d'espai. La dimensid de la peca
respecte ala paret és menor que la del
conjuntde les dues peces compactes del
mercat, ja que s'aprofita I'espai de sota el
lavabo per a situar-hila cisterna de des-
carrega del vater.

Flexibilitat i facilitat d'instal-lacic. Les
peces suspeses utilitzen cisternes inte-
grades ales parets. Amb la solucid W+W
nomes es requereix un estret suport que
s'integra amb facilitat a qualseval tipus
d'obra.

Confort d'Gs. L'ergonomia ha estat acura-
dament estudiada aprofitant els nous
espais creats perla nova tipologia pera

Consum d’aigua al WC x familia i any

120.000

100.000

80.000

60.000

m
3
=)
o
=}
v
<)
—
=
—

40.000
20.000

0
12L gL

bL 6/3L W+W

Tipus cisterna wc

4,5/3L

1280 1989 2008
r —
F »
o | ; T

afavorirlainteraccié amb I'usuari, com
ara superficies de recolzament al seient
més amples.

Garantia quant al material: I'tis de la por-
cellana sanitaria es una garantia de qua-
litat, durabilitati higiene.
Funcionalment, es tracta d'un vater dual
(6/31), de doble descarrega, ambels
mecanismes d'alimentacid i descarrega
de tipus convencional, sense cap mena
d'aplicacid electronica. Es tracta, per
tant, d'un producte de total fiabilitat, ja
que el seu principi de funcionament és
equivalent al d'unvater convencional.
Inicialment s’hallancat al mercatamb un
volum de descarrega de 6 litres perala
descarrega completaiun de 3 litres pera
la mitja descarrega. Laversio optimitza-
da4,5/31dedescarregaesllancaraen
breu.

La cisternainterior té una capacitat de
10litresis'omple de I'aigua filtrada del
lavabo. I se'n descarreguen 6 o 3 litres
segons la seleccid de 'usuari. L'aigua
restant queda disponible peral'ds
seguent. El sistema detecta si el volum
no és suficient pera garantirlanetejaiel
complementafins al volum idoni de des-
carrega amb aigua neta.

Ellavabo del W+W incorpora un desguas
de doble funcié, que permet a l'usuari
“desconnectar” el sistema de reutilitza-
cio d'aigua, en casos d'usos intensius del
lavabo diferents al de rentar-se les mans.
L'usuari pot decidir, mitjancant un polsa-
dor, sivol reutilitzar I'aigua per a omplir
la cisterna o conduir-ladirectamentala
connexio de sortida. Si el volum d'aigua
reutilitzada superala capacitat de la cis-
terna, I'excés d'aigua es deriva sempre
automaticament cap a aquesta sortida.
EIW+W disposa d'un diposit i un dosifica-
dor d'agent desinfectant, el qual en dosi-
fica una quantitat si es reutilitza l'aigua
dellavabo peragarantir la qualitat de
I'aigua emmagatzemada i millorarla
netejainterior de latassa del vater.
Ameés de serun dels primers productes
generats al'lnnovation Lab de Roca, el
W+W és un dels primers productes de
Rocaals quals s’haaplicat un nou procés
de disseny i desenvolupament (new pro-
duct launch process, NPL), que ha per-
mes iniciar-ne la seva fabricacid ala plan-
tade Gava amb untemps d'accés al mer-
cat (time to market, TTM) de només dotze
mesas.

Premis més importants obtinguts
per aquest producte:

- Design+2009.

- FXAward (com a millor producte de
I'any i millor ecoproducte).

- Premi Wallpaper 2010 al millor pro-
ducte seleccionat pels lectors de la
revista.

- Premi Best-ED 2010 al millor produc-
te mediambiental europeu 2010.



L'EMAS tambe s'apropa
a les cases de colonies

©
pimec

icro, petita i mitjana empresa de catalunya

La Patronal de la Petita i Mitjana
Empresa de Catalunya (PIMEC) haduta
terme un projecte per apropar el siste-
ma de gestié ambiental EMAS a les
petites organitzacions, aprofitant I'e-
lement associatiu i superant les barre-
res que habitualment farien que
aguestes mateixes organitzacions per
sisoles no apostessin per aquesta
metodologia. Per a fer-ho, va comptar
amb el financament i el suport del
Departament de Medi Ambienti
Habitatge de la Generalitat de
Catalunya (DMAiH)iamb la confiancai
laimplicacio de I'Associacié de Cases
de Colonies i Albergs de Catalunya
(ACCAQ), I'Associacid d’'Empreses de
Control de Plagues de Catalunya (ADE-
PAP)iun grup d'empreses del sector
de I'elaboracid del vi.

Laideade canalitzar el projecte a tra-
vés d'unaassociacié o un conjunt
d’empreses d'un mateix sector té com
aobjectiu mancomunar la implantacio
del sistema de gestié ambiental en els
punts que les organitzacions respecti-
ves tinguin en comu. Aquest esquema
d'implantacid ha permes simplificar
tramits, reduir els costos d'implanta-
cid i fomentarla col-laboracigil'inter-
canvi d'experiencies entre les organit-
zacions participants. En total, hivan
participar onze empreses, tres de les
quals eren cases rurals.

Un altre dels objectius buscats a tra-
vés d'aquest projecte, que ha tingut
unaduradad’unany, ha estat aportar
unvalor afegit ales associacions parti-
cipants i dotar-les de continguts que
els ajudin en la relacié amb I'adminis-
tracid. En aguest sentit, i també en
I'ambit d'aquesta iniciativa, s'ha editat
unaguia que pretén mostrarales

organitzacions que ésel que la
implantacio d'un EMAS pot suposar per
aelles, i sempre a partir del recull de
I'experiencia de les empreses que hi
han participat.

La guia Implantacid d'un sistema de
gestid ambiental segons el Reglament
EMAS ha estat redactada perareunir
en un dnic document les conclusions
recollides durant el projecte i orientar
les empreses en I'ambit de |a gestio
ambiental. La guia es complementa
amb models que il-lustren la realitat
del sectoriamb exemples practics que
en faciliten la comprensic.

La metodologia utilitzada en el projec-
te ha estat la segiient:
Peral'elaboracid de la guia s’ha recollit
i plasmat I'acompanyament realitzat
durant el 2009 a les diferents empreses
alllarg del procés d'implantacid. Aixi
mateix, s’han portat a terme reunions
mitjancant grups de treball formats
pels representants de les empreses
participants. L'objectiu d'aquests
grups de treball ha estat facilitar I'in-
tercanvi d’opinions referents al projec-
te d'implantacio d'un sistema de gestio
ambiental en el sector, aixi com obser-
var els diferents punts de vistaal'hora
de tractar els diferents aspectes del
sistema. D'aquesta manera s’ha acon-
sequit extreure el maxim d'informacio
sobre les dificultats, punts més impor-
tants, millores assolides i experiencies.
L'objectiu final és que es registrin en
EMAS les tres cases rurals participants
en aquest projecte. No obstant aixo, és
decisi6 de cadascuna escollir el millor
moment. Tenint en compte que la
implantacic va acabar el desembre del
2009, ja hiha una organitzacié en el
procés final de certificacié. De les altres
dues cases, n’hiha una que ja esta
mirant pressupostos de certificacid.
Una de les principals millores en que
totes les activitats han coincidit és que
el fet de mesurar i quantificar el con-
sum de recursos les ha portades a ado-
nar-se de despeses innecessaries i de
comportaments que es poden corregir.
Unade les organitzacions implicades
ha estat la Granja Escola de Santa
Maria de Palautordera. La seva expe-
riencia, tot i que al principi elsva
espantar I'aspecte formal i la tecnifi-
cacid del llenguatge, a vegades com-
plicat per a organitzacions d'aquestes
caracteristiques (un centre educatiu
alternatiu basat en I'ensenyanca prac-
ticai experimental), va significar tot un
repte i un canvi de mentalitat.

Ara jafameésd'unanyde I'experiencia
inicial, un any en que tot I'equip que con-

forma aquesta organitzacid s’ha implicat
d'una manera extraordinaria per poder
aconsequir el registre EMAS. Un any que
ha suposat un canvi de mentalitat i
també de manera de treballar en molts
aspectes. Enaquest periode, els més de
deu milalumnes que han passat pel cen-
tre han compartit I'esperit més basic de
I'EMAS i s'haintentat transmetre aques-
ta experiencia. Laidea basica és que “en
tot allo que fas, tinguis sempre en comp-
te el medi ambient”.

L'EMAS ha aportat I'ensenyament i l'ei-
na per a estalviar, i ha aconseguit, amb
I'esforg de tots, el 12% d'estalvi d’e-
nergia electrica, el 10% d’estalvi d'ai-
gua, el 15% d’estalvi en materials de
tallers perals nensiel 10% d'estalvi
en pinsos per als animals.

Encara que es potveure un considerable
estalvi en recursos, tant materials com
economics, el beneficimés gran que ha
aportat aquesta experiencia és la con-
cepcid de tots plegat que sempre es pot
millorar la manerade treballar, tant en el
dia a diacomenlacomprensié d'unllen-
guatge tecnic fins ara desconegut per
moltes d'aquestes organitzacions.
Unavegada s'aconsegueix agquesta pri-
mera fita, 'experiencia d'aguesta
GranjaEscola ens faveure que es
poden tirar endavant un munt d'iniciati-
ves en les quals poden intervenir totes
les parts interessades en aquest pro-
cés, i sabretot els mateixas alumnes,
amb I'objectiu que cadavegada s'acon-
segueixin millorar els resultats. En
agquest sentit, tant els alumnes com els
mestres intenten anar més alla i orga-
nitzen tota unaserie de jocs, tallers i
diferents activitats de conscienciacio

en relacid amb I'EMAS per tal que
tothom se sentiimplicat en les tasques
deI'escola. Per exemple, els alumnes
delaguarderiarural d'entre unidos
anys ja hanassumit que han de llencar
les escombraries al corresponent con-
tenidor de reciclatge i coneixen perfec-
tamentels colors de cadascun d'a-
quests i pera que serveixen. També,
quanvan al bosc, tots porten bosses i,
alhora que estudienels arbres i les
seves caracteristiques, intenten recollir
la brossa que es troben. També aprofi-
ten als envasos dels iogurts, etc.iels
donen unsegon Us, i fan tallers de reci-
clatge amb diferents materials.

Un dels objectius d’'aquesta experien-
ciadela GranjaEscola és que cada
infant tingui un respecte pel seu
entorn, sequint tenint com a exemples
les diferents accions portades a terme
tant en estalvi d'aigua com de llum,
etc., i que aixo els serveixi per tenir
curadel'entorn que ens envolta.
Aquestes experiencies certifiquen que
tots podem fer molt, moltissim, pera
contribuir a respectar el medi
ambient. Només cal pensar-hii utilit-
zar els metodes al nostre abasti, no
cal dir-ho, siens referim a I'estalvi d'ai-
gua, tancar I'aixeta!

Agraiments:
Cristina Gutiérrez.
Codirectorade la Granja Escola

www.lagranja.cat

Joan Barfulli Salvador.
Departament de Medi Ambient
de PIMEC

WWWw.pimec.org
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Premis EMAS
Catalunya

Des de I'1 d’abril, esta oberta la con-
vocatoria dels Premis EMAS a
Catalunya. Aquests premis sén un
estimul per millorar el vostre siste-
ma de gestio ambiental, una opor-
tunitat perinnovar la comunicacig i
lainterrelaciéd amb les parts inte-

ressades i perveure reconegudes
accions que heu dut aterme en el
marc del vostre sistema de gestio
ambiental.

Els premis estan adrecats a qualse-
vol organitzacic registrada EMAS
que disposi com a minim d’un centre
ubicat a Catalunya cobert pel regis-
tre EMAS. Hi ha tres categories en
les quals podeu participar:

- Millor declaracié ambiental.

- Millor accid d’implicacid del perso-
nali/ointeraccid amb les parts
interessades externes.

- Millor implantacié ambiental.

Us animem a participar-hi!

Conferéncies, jornades,
congressos i activitats

21-23 de setembre del 2010

Solar PowerExpo - Fira i Conferéncia
Internacional de I'Energia Solar
Lloc: Saragossa

Més informacio:

WWW.DOWErexpo.es
powerexpo@feriazaragoza.es

Organitza:
Feria de Zaragozai Infopower

Del 30 de setembre

al 2 d’octubre del 2010

6a Biennal Europea del Paisatge
Lloc: Barcelona

Més informacio:
www.coac.net/landscape/

default cas.html

Organitza: CAQ de Catalunya, UPC, DG
Arquitecturaipaisatge dela
Generalitat de Catalunya

22-26 de novembre del 2010
Congrés Nacional del Medi Ambient
(CONAMA 10)

Lloc: Madrid. Palacio Municipal de
Congresos del Campo de las Naciones
Més informacio: www.conamal0.es
Organitza: Fundacion Conama

Cursos, masters i postgraus

(10a edicio) Postgrau en intervencid i
gestio del paisatge per alI'ordenacio
del territori i del medi ambient

Lloc: Barcelona

Inici: Octubre del 2010

Acabament: Maig del 2011

Informacid i admissid: Tel.: 935 814
806; a/e: m.paisatge@uab.cat

www.geografia.uab.es
Organitza: Universitat Autonoma de

Barcelona (UAB), Escola de Postgrau
Fires i exposicions

22-24 de setembre del 2010
ExpoRecicla. Fira Internacional de

Recuperacio i Reciclatge Industrial,
Gestid i Valoracio de Residus

Lloc: Saragossa

Més informacio:
http://www.exporecicla.es
Organitza: Feria de Zaragoza

Premis i concursos

XVII Concurs de Fotografia del Parc
Nacional d'Aigiiestortes i Estany de
Sant Maurici

Data limit presentacio:

31d'octubre del 2010

Més informacic:
Tels.:973624036/973 696 189
Organitza: Parc Nacional
d'Aiglestortes i Estany de Sant Maurici



FITXA COMPRA VERDA

Toners i cartutxos de tinta.

2.1.Especificacions tecniques

— Composicio del producte:
Heus aquila descripcid, amb criteris ambientals, de les caracteristiques dels
cartutxos:

- Substancies perilloses per al medi ambient. El contingut d’aquestes no

hauria de superarel 0,1% en pes del producte, en forma pura o0 com a cons-

tituent.

- Substancies perilloses per a la salut en baixes quantitats.

- Metalls pesants. Cal no incloure en el procés de reciclatge i no utilitzar
com a additius al producte els metalls As, Cd, Cr*, Hg, Pb o Se.

- Pigments azo en baixes quantitats.

- Compostos organics halogenats per als cartutxos de tinta. Cal no incloure’ls
en el procés de reciclatge i no utilitzar-los com a additius al producte.

- Productes clorats als cartutxos en baixes quantitats.

- El 75% en pes dels cartutxos (excloent-ne la tinta) ha de ser de material
reciclat.

- L'embalatge no ha de contenir PVC, ha de ser monomaterial, i el seu 80%
en pes ha de serreciclat.

— Toners i cartutxos reciclats o reutilitzats:
Les diferents metodologies de reciclatge van des del simple afegiment de
pols de toner o tinta, fins al desmuntatge i reposicic de tots els elements
sotmesos al desgast. Aproximadament el 20 0 30% dels cartutxos consumits
atot el mén son reutilitzats.

2.2. Avantatges de tenir en compte criteris ambientals de compra

- Reduir els costos economics i ambientals, els residus, el consum d’energia i
combustibles, aixi com les emissions de C0: canviant el model d'usar i llencar.

- Reduir I'impacte ambiental amb I'ds de productes ecoetiquetats.

- Augmentar el rendiment en volum de pagines impreses.

- Obtenir la mateixa qualitat en les impressions que en els originals.

- Els cartutxos remanufacturats tenen un 45-60% de reduccid d’emissions
de C0:=i un 30% d'estalvi energétic aproximadament.

- L'impacte ambiental global de remanufacturar cartutxos de toner pot
arribar a reduir el 60% de I'impacte ambiental respecte al que tenen els
cartutxos nous, segons alguns estudis.

- Els cartutxos reutilitzats poden aconseguir un estalvi del 30% dels costos,
jague normalment porten més pols, i per aixo duren més.

- S'utilitza el 95% menys d'energia reciclant I'alumini dels cartutxos vells
que utilitzant alumini verge per als nous.

- Més seguretat i higiene en el treball i prevencid de la contaminacid de les
empreses amb certificacions ambientals EMAS i 150 14.001.

Bones practiques en I'tis

- Redueix: Compra només el que necessitis.

- Promou la reutilitzacié: Compra cartutxos de tinta i toners reciclats o
remanufacturats.

- Allarga la vida dtil dels cartutxos i de les impressores i porta els usats a
reutilitzar.

- Recicla: Quan els cartutxos no es puguin reutilitzar més, porta’ls a reciclar.

- Criteris ambientals: Compra cartutxos que utilitzin tints vegetals en lloc
de derivats del petrali.

- Us: Imprimeix només el que sigui necessari i utilitza les dues cares dels
fulls peraimprimir.

Dificultats de reciclar els toners i cartutxos de tinta

- Cada cop hi ha més varietat d'impressores i aplicacions i menys estandards.

- La manipulacid del toner de polimeritzacid o quimic; en ser particules
practicament esferiques, pel fet d’haver-se reduit el diametre mitja
de 10 a 4y, es comporten com un liquid a molts efectes.

- Irrupcid del color en treballar amb cartutxos de manera simultania.

- Reduccid de la safata de residus, que implica fuites quan I'eficacia de
transferencia cau amb I'ds.

- Reduccid de la temperatura de fusig, que, juntament amb les altes veloci-
tats suposa un nou repte per ala correcta fixacio al paperi el no enduri-
ment quan esta emmagatzemat.

2.3. Gestid del residu o reciclatge i altres elements de gestio

Els residus de cartutxos de tinta i toners molts cops son recallits pels matei-
xos proveidors, i d'altres son portats a la deixalleria o recollits per un trans-
portista. Segons els components que continguin, poden ser considerats
com a residu especial (CER 080317). Es molt important congixer de quin
tipus de cartutxos disposem per assegurar una correcta gestio dels residus
corresponents.

Cadavegada hi han més cartutxos reciclats i reutilitzats, de manera que se
n'allargalavidaies redueixen els residus generats i els impactes produits en
laincineracid o disposicid en abocador, tot i que cal dir que tenen un limit de
reutilitzacid. Les politiques europees aposten per la prevencid dels residus
com a primera prioritat, i després la reutilitzacio d'aquests.

2.4. Etiquetes
Hi han diverses etiquetes que certifiquen aquests productes:
Angel Blau www.blauer-engel.de/en

Cigne Nordic www.nordic-ecolabel.org
Ecoetiqueta Austriaca www.umweltzeichen.sat

Ecologo (America del Nord) www.ecologo.org

L'etiqueta més estricta de totes és I'Angel Blau, que exigeix passar unes pro-
ves molt estrictes per a aconseguir-la.

SISECO,
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- Es necessiten més de 3 litres de petroli per a fabricar un cartutx de toner
nou.

-Entansols unany el reciclatge de cartutxos d'impressid es podria estalviar
més de 4 milions de litres de petroli en un pais de 44 milions d’habitants.

- Els cartutxos de toner suposen un 90% dels cartutxos rebutjats, amb un alt
contingut electromagneétic i metalls pesants.

-Un cartutx llencat incontroladament pot tardar més de tres-cents anys a
descompondre’s.

-Lagran majoria de cartutxos d'impressid poden ser remanufacturats.

European Toner & Inkjet Remanufacturers Association (ETIRA)
www.etira.org

UNEP Product Sheet. Sustainable Procurement Guidelines for Office
Stationery. Toner cartridges and ink

Pots descarregar aquesta fitxa en format pdf a la web: www.clubemas.cat

Edita: Club EMAS

Aquesta revista ha estat dissenyada i
maquetada per El Tinter i impressa per
Grafiques Ortells, dues organitzacions
registrades en EMAS.

Dipaosit legal.: B-46.367-07
Impres en paper 100% reciclat:

® Y.

«f

EMAS

Col-laboradors d’aquest niimero

Gregori Reyes, Maria Passalacqua

Col-legi d’Ambientolegs de Catalunya (COAMB).
Eltecnic del COAMB que ha participat en aguesta
fitxa ha estat Jordi Fernandez amb la col-laboracid
de Javier Martinez de I'organitzacid Consuprint.
Jordi Abad (disseny i maguetacio)

Manuel Reyes (disseny posters)

Sinovals rebre
ROA, fes-nos-ho
saberal'adreca:
info@clubemas.cat

Amb el suport de

™ 1N Generalitat de Catalunya
hnstaree (WY Departament de Medi Ambient
ce® i Habitatge

Si has de llengar aquesta revista,
fes-ho al contenidor blau.





